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la evolucion de
Puerta Palma

Eva Arias

DISENO & EXPERIENCIA DE MIARCA

De la identidad al packaging, un
proyecto de disefio estratégico

gue consolida una marca y la
prepara para crecer.
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DISENIO & EXPERIENCIA DE MARCA

a adquisicién de la marca
Puerta Palma por parte de
Bodegas Ordn supuso mucho
mds que un cambio de
propietario. Fue el punto de
partida de una reflexian estralégica
conjunia enire la bodega v el
estudio sobre el posicionamiento
de la marca, cémo revilalizarla
y dotorla de una identidod
visual alineada con la visién

contempordnea y los esidndaras de
colidad de Bodegas Crén,

Este nueve enfoque, odemas de respe
tor el legade de ke marca, la prepara
esholégicamente para afroniar los
relos y aprovechar las oporunidades
del mercade actual. El objelive era
lograr un equilibric entre la elegancia
clésica y una inlerpretacién conten
pordnen capaz de resonor fanko en
el piblico radicional come con una
nueva generacién de consumidores,
Este proyecio ejemplifica como una
eshralegia bien constuida puede
tronsformar una marca desde su

base v proyeciarla hacia el fulr

ro sin renunciar a su historia,

El origen: cuando la marca
eéncuenira su vox

Fl proceso comenzd con el redisefio
de la identidad corporativa, enfendi-
da como lo base sobre la que debia
construirse todo el universe visual
posterior. Puerta Palma es una marca
intimamente ligoda a su teritorio; su
nombre remite a la Puerla de Palmas,
el icénico acceso lortificade v adua
nero de la muralla de Badajoz, que,
a modo de arco del riunfo romano,
honraba a los soberanos de la época.
la nueva identidad parte de esta rele-
rencia historica, reinlerpreloda desde
una mirada contemporanea. Lo repre
sentacidn del monumento se depura
con una inlerpretacién lineal v minima-
lisia, capturando su imponente presen-
cia sin recurrr a recursos ormameniales
accesorios. El resullado es un simbolo
gréfice ligero v elegante, que funciona
COmo nexo enire pc:s.u::dc:- ¥y presenie.
En contraste con la sintesis formal del
simbolo, la tipografia elegida, de seri-
fas contundentes, refuerza el cardcter
clasico de la marca y le aporta perso-
nalidad y elegancia. Este didlogo en
fre sinlesis y cardeker define una iden-
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lidad preparada para adoplarse @

milliples soportes, gracias al desarmo-
lo de diferentes variantes que garanti
zan Hexibilidad sin perder coherencia,

La puesta en escena: cuando
la identidad se vuelve tangible
Con la identided va definida, el
siguiente poaso fue el redisefio de

su conocida gama de cavas, sim-
beolo de calided y presiigio en la
regién v el mercado. Estes covas
son un referente y ostenian el orgulle
de haber sido de los primeros en
elaborarse en Almendraleje bajo

el amparo de la D.O. Cove.

El andlisis del disefio anterior reveld
la necesidad de actualizar su ima-
gen para alinearla con la nueva
idenfidod corporativa y alcanzar el
posicicnomienio deseado para ko
goma. El reto consistia en transmitir
exclusividad, saber hacer v un punte
de novedad, poniende en valer su
condicién de producio consolidado
y refinado por el paso del tiempo.
Para dar respuesta a estos objetivos,
se opld por una composicidn lim-
pia y estruciurado, donde conviven
elementos clasicos y confempordnecs
como expresion del equilibrio entre
radicién e innovacién que define

a lo marca. El disefio destaca asi

el origen v la singularidad del pro-
ducto y, al mismo tiempo, consigue
amonizar leda la goma bajo una
imagen sofisticada y reconccible.

El color, por su parle, desempe-

fia un papel clave en el sistema
visual, ayudande a diferenciar

y jerarguizar las distintas refe-
rencias dentro de la gama.

El nueve packaging no solo unifi-
ca visualmenle ko gama, sino que
eleva lo percepcion de calidad v
sitba a los covas Puerta Palma en

un temitorio claramente premium,

La familia: cuando todo
habla el mismo idioma

El redisefio de la gama de vinos
supone o culminacion de este
proceso de renovacién inkegral

y consolida el reposicionamisn-
lo de la marca Pueria Palma.

En este caso, uno de los principa-
les puntos de mejora era dotar de
unidad al conjunto, ya que el disefio
anterior presentoba incoherencios
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DISENO & EXPERIENCIA DE MARCA

PUERTA PALN

visuales que debilitaban la percep-
cién de marca, especialmente en

el caso del rosade, que se desmar
cobao del resto de referencios

El reto consistia en trasladar la nueva
identidad al disefio de la gama,
consiruyendo una familia visual que
unificase los tres referencias mono
varigiales (linto, blanco y rosado)
b-ai':t:- Un mMIismMmo universo grf:ficn:}.
Partiendo de los codigos definides
previamente, el disefic del packaging
de esto gama de vinos consigue plas-
mar los valores de la marca a ravés
de una cuidada jerarquia tipogrdti-
ca y detalles como la estampacién
en oro, que aporan sofisficacidn y
refuerzan la percepcion de calidad
desde el primer impacto visual,

lgual que en la gama de cavas, cada
vino cuenia con su propio cadigo de
color, lo gue facilita su ideniificocian
manteniendo la armonia del conjunto.

El universo: mas
que la suma de las partes
El provecte de redisefio integral de
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Puerta Palma demuesire la impor-
toncia de lo estrolegio dentro de un
proceso de disefio cuyo abijetive iba
mds allé de una simple aclualiza-
cidn visual, buscando reposicionar
la marca en el mercado sin perder
lo conexion con sus origenes.
Desde la identidad corporativa
hasia el packoging, coda decision
responde a una visién global que
enfiende el disefic no como un
ejercicio meramenie estético, sino

como una herramienta clave para
alcanzar objefivos estraiégicos

El resuliado es una marca que honra
su legado histérico, lo raduce a un
lenguaje visual contemporanec v se
presenta al mercodo con una pror
puesia solida y elegante, preparada
para crecer, Un ejemplo de cémo el
disafio, cuando se aborda desde la
esirategia, se convierte en un auien
lico valor afadido para las marcos
del sactor viicola y gourmet. @
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